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Abstrak

Aplikusi produce plecemeny dapat ditemukan secara luas i berbagai variasi medium
mulai dari film, acara televisi dengan berbagai forman tayangan, komik, video sames, video
shp, dan laionya. Dalam aplikasinga lerdapal tantangan bagl sponsor maupun pernsahasn
ekt (baik i production Sowse. perusshaen televisi/brogdcasior, percetakan, orup musik,
Al untuk bise menpetohoi faktor-fakior utama vang mempenzaruhi '-..il\...-l.l'l- audience terhadap
,rﬂru'ru.' ! Ir?.l'ar.:.er.lzmrr serta scherapa besar kontribusi masing-masing faktor vang ada.
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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Komunikasi pemasaran memiliki peran kunci dalam membentuk citra merek
dan dalam meningkatkan pemualan sebuah merek Ketatnya situasi persaingan
saha, perkembangan teknolog, den perubahan penlaku konsumen membuat
pemasar harus menerapkan komunikasi pemasaran terpadie  Stralegi preaduct
placement adalal salah satu strategl dalam komunikas: pemasaran terpadu Stratesi
i dinilai elektil dibandingkan strategi komunikasi iklan melalui media televisi.
Konsep strategn penempatan merck sudah ada sejak Jama dan terus berkembang
seiring denzan perkembangzan peradaban manusia,

Secara umum konsep im hampir disebat minp dengan slrategn spovsorship, namun
hal yvang memedakan peedect brand placesent adalah babwa keberadaanma tidak
menyvebutkan kata ‘sponsor’ dalam tampilan Olm atau acara televisi yvang ditkutiva
karena tampil sebagai bagian dari acaraftavangan. Pernyataan ini diperkuat oleh
Balasubramanian, ef &l (2006) vang menyatakan prodhect’ bravd plocemanl sebagai
contoh jelas’ menonjol dan fvbrid message ataw upaya mempengaruhi audicnce vang
dilakukan dengan biaya tertentu, namun tidak tendentifikasi sebagai sponsor,

Product placement kim telah tersebar dan muncul dibampir setiap Alm dan
program felevisi, salah satu penvebabnyva adalah prodiet plecemeni mampu
mengatasi =iping dan zapping terhadap iklan-iklan televisi (Van der Waldt, Ton, &
Redelinghuys, 2007), Kim semakin banvak perusahaan yang mengiklankan

produknya melalu product placement karena pesan vang ingin disampaikan lebih
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efektif dan langsung mengenai target andience vang dibarapkan (Moser, Bryant,
and Svlvester, 2006).

Bhatnagar, dkk. (2002} menyebutkan babwa product placement unpggul dalam
mempersuast permirsa dalam hal bromd recall, asosiast merek, sikap terhadap
pesan kemersial dan merek, serta intenst. Solomon dan Englis {1994) menvatakan
bahwa permirsa mengalami beflief perseverence ketika menyaksikan tavangan
prodiuct plecemerd, vaitu sikap dan intensi akan tetap setelah tahu babwa
sebenarnya merek telah membayar agar tampil dalam sinetron.

Di Indonesia, sudah banvak pula ditemu fenoma ini. Prodict placement hanvak
dijumpal dalam program reality show yang ditavangkan oleh sejumlah stasian televisi,
comtohnya program  Katakan Cinda (RCTI} yang menampilkan permen Relaxa,
testimeni tentang sebuah produk vang dilakukan oleh artis-artis pengist acara Cenwis
(TRAMS TV, testimoni mengzenal sebuah produk yang dibawakan oleh selebritis yang
berttanya ditayangkan dalam acara msert {TRANS TV) vang menunjukkan seolah-olah
selebritis menggunakan produk tersebut, dan contoh yang paling terang sekali adalah
prixdict placement vang ada pada sinetron, braved dipunakan dalam sebuah cerita
seclah-olah sepertt nyata.

Dalam berbagal sumber yang ditemukan oleh penulis, product placement
merupakan istifah yang sama dengan brand placemernt dalam Giteratur pemasaran
dan periklanan (Hornick, 2006) Maka dan itu, dalam bagian ini penulis akan
memperlakukan sama untuk kedua istilah tersebut.

Berdasarkan latarbelakang yang telah disampaikan tersebut, maka penulis
tertarik untuk melakukan penelitian dengan mengambil judul: “Analisis Faktor-

Fakior Yang Mempengaruhi Product Placement Penonton Pada Program
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KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil dari analisis data vang telah dibahas dalam bab

sebelumnya, penelitt mendapatkan hasil berupa kesimpulan uniuk memawab

permasalaban penelitian. Kesimpulan tersebut adalah:

1.

B2

Lad

Berdasarkan hasil amalisis deskriptif, diperoleh kesimpulan babhwa responden,
secara umum, menunjukkan sikap yang positf terhadap product placenieni
dalam sinetron dewasa. Responden menunjukkan sikap yang positif’ terhadap
selurubi variabel indikator faktor aftention, acceptance, reference, ethic &
reswlaiion, dan inferest, Flal inl serupa dengan penelitian sebelumnya yang
dilakukan dalam acara TV f-'.nlxd] kasus Indonesia ldol 2007 & mamia show
2007 {Leonid Julivan Fumambi. 2008) yang menyvimpulkan penonton sccar
umum menunjukkan sikap positif terhadap product placement dalam acara
™

Berdasarkan hasil analisa faktor, diperoleh bahwa nilai #he variace explained
yarg dibasilkan untuk masing — masing faktor adalah acceprance 34 4794,
atfeniion 36, 03%, Efhic 43 99%, refference 73 05% dan imferest 74 17%

Dhari tabel 4,23 depat dijelaskan bahwa masing - masing variabel dari enam
faktor wyang berada di oatas angka 0.5 Ini membuktikan bahwa factor
{component) vang terbentuk sudah tepat karena mempunyai korelasi yang

lingo
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