FAKULTAS EKONONMI
UNIVERSITAS ANDALAS

SKRIFPS1

ANALISA PELUANG PASAR SEPEDA MOTOR HONDA
FADA CV, BOY KARYA MOTOR
DI PASAMAN TIMUR, SUMATERA BARAT.

Oleh :

ROMI ILYAS
03 156 053

Mahasiswa Program Strata Satu ( S - 1) Jurusan Manajemen

Diafufan Untuf Memenuhi Sefakagian Syarat-Syarat
GGuna Memperolek Gelar Sagana Ekpnomi

FPADANG
2010




Mo Alumni Universitas: ROMI ILY AS Mo Alumni Fakoltas:

BIODATA
). Tempar Tyl Lahir : Mant, 08 Oktober 1984, b Nama Oring Tua : Zulkamaini
Hyas dan Maria I, ¢) Fakulas @ Ekonomi Progeon S-1 Resoler Mandiri, d).
Jurusan | Manajemen, <), No.BE @ 031360353 £, Tangeal Lobus < 10 Februari 20100,
gt Prediker  lelus @ Memowskan, k). Lama Stodi 0 & tabun 6 bulan, i), Alamm
Orang Twn : Patok Kee, Panti Nag. Fanti Kah. Pasaman

ANALISA PELUANG PASAR SEPEDA MOTOR HONDA PADA CV. BOY KARYA
MOTOR DI PASAMAN TIMUR SUMATRA BARAT

Skripsn 51 Oleh Romi llyas, Pembimbing : Prof. Hj. Yusniar Hyas, SE

Abstrak

Peluang pasar adalah besarnya pasar yang masih diharapkan uniuk menyersp produk
perusabasn. Analisa peluang pasar bertujuan untuk mengetahi berapa besar peluang pasar
vang tersedia dalam memasarkan prodok perusahaan. Mengamati dan mengunalisa peluang
pisar adafah salal satu strategn bagi perusahaan untuk meningkatkan penjualan di masa vang
akan datamg. Dari analisa peluang-peluang pasar dapat diketahui berapa hesar penjualan yvang
dapat dirath untuk masa yang akan datang dengan menganalisa perkembangan penjualan
tafun-tahun schelumnya. Dengan semakin meluasnyn pemakain sepeda motor dikalangan
masyarakat, hal ini merupakan suatu peluang yang baik bagi produsen dan pemasar sepeds
mator, Mamun hal ini juga yang akan menimbolkan persaingan vang semakin kuat dalam
merchul pangsa pasar oleh perusshasn — perusahaan tersebul. Polensi penjualzn dan peluang
pasar sepeda motor Honda cukup besar untuk masa vang akan datang, sehingga ©V. Boy
karva Maotor depal memanfaatkan peluang tersebut untuk terus meningkatkan prLnEsL
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BARI

PENDAHULUAN

1.1.  Latar Belakanp Muasalah

Scktor transportasi merupakan salah satu sarana pendukung dalam  kegiatan
pembangunan. Dengan adanya peningkatan jumlah dan kualites dari sarana transportasi
akan mempengaruhi kehidupan masyarakat, karena dengan tersedisnyva sarana transportasi
yang semakin baik tersebut dapat meningkatkan kelancaran kegiatan masyarakat dalam
memenuhi kebutuhan hidupnya. Dalam kegistan pemasaran produk perusahaan, sarsna
transportasi juga merupakan faktor yang sangat penting dalam mendukung kegiatan
pemasaran terscbut, karena dengan adunyva transportasi vang baik, arus perdacangan
barang atau jasa skan berjalan dengan lancer. Pemanfastan sarsna transportasi di sepala
bidang akan meningkatkan efisiensi dan produktifitas, schingga meningkatkan dan
memparkuat dayva saing,

Sakah satu sarana transportasi yang semakin populer dan meluas pensgunsannyva
adalah sepeda moetor, Permintaan masyarakat akan sepeda motor terus mengalami
peningkatan, di samping karena jumlah penduduk vang semakin meningkal dan juga
adanya peningkatan pendapatan masyarakat, Peningkatan permintaan sepeda motor ini.
selain karma  harganya  yang  erjangkau juea karena PENEOPErasian, perawatan.
pemeliharaannya vang lebih clisien. dan lebib irit bahan bakar, Semakin banyak dan terus
berkembangnya  kegistan  ussha  dalam  masyarakal juga merupakan  fakoor vang
menyebabkan terus meningkatnya permintazan skan sepeda motor.

Dewasa ini penggunaan sepeda motor schagal sarana transportasi sudsh meluas di
berbagai kalengan masyarakat seperti pegawai nearl, petani, pedagang, bahkan sebagian

besar para pelajar dan bahkan mahasisws pun menspunakan sepeda motor sebapai



transportasinya ke sckolah, Apalagi pada saat sekarang ini, masvarakat diberi kemudahan
dalam membeli sepeda motor yaitu dengan adanva pembelinn sepeda moter secars kredit
langsuran} dengan syarat — syvarat vang ditetapkan oleh masing — masing peruszhasn yang
memproduksi berbagai merek sepeda motor tersebut dan syarst — svarat it tidak terfaly
memberatkan bagi pembeli. Sehingga dengan adanva system kredit ini masvarakat merasa
mampu dan tidek kesulitan dalam membeli sepeda motor, jika di bandingkan dengan
membeli secara tunai, Pemberian kredit ini tentunya mendorong masyvarakat untuk
melakukan pembelian terhadap sepeda motor,

Dengan semakin meluasnya pemakain sepeda motor dikalangan masvarakat, hal ini
merupakan suatu peluang vang baik bagi produsen dan pemasar sepeda motar, Namun hal
ini juga yang akan menimbulkan persainpgan vang semakin kuat dalam merehut pangsa
pasar oleh perusahaan — perusahaan tersebut, Persainpan jups semakin ketm dengzan
dipusarkannya merek — merek baru dari sepeda motor lersebut, seperti yang kita lthat
sekarang ini,

Untuk wilayah Pasaman Timur, terdapat berbagai merck sepeda motor vang di
pasarkan antara lain: Suzuki, Yamaha, Henda dan beberapa sepeda motor produksi China
dan korea sepertic KTM, Tossa, Beijing dan Nassa, Sepeda motor dengan berbagal merek
ini di pasarkan oleh masing — masing dealernya,

CV. Bow Karva Motor merupakan dealer yang memasarkan sepeda motor merek
Honda dii Pasaman Timue, vang juga memasarkan spari part asli Honda, Dalam
memasarkan produk sepeda motor ini, penjualan produk di peruszhaan ini selaly
mengalami peningkatan, Hal ini dapat diketshui dari penjuslan motor Honda selama limsa

tahun terakhir pada table berikut ;
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6.1.

BAB VI

PENUTUP

Kesimpulan

Dari hasil pembahasan dan analisis yang telah diuraikan pada bah — hah

sebelumnya. penulis dapat membuat suatu kesimpulan yaitu:

| ]

CV. Boy karva Motor merupakan sub dealer sepeda motor Honda, pada awal
berdirinya adalah sebuah usaha vang menjual sepeda motar hekas di Lubuk
Sikaping, MNamun pada tahun 1997-1998 kegiatan usaha tersebut semakin
berkembang vaitu menjual sepeda motor vang baru. Pada tabun 2002 CV. Boy
hoarva Motor resmi ditunjuk CV. Hayati sebagai sub dealer sepeda motor Honda
uniuk daerah Pasaman,

CV. Boy Karva Molor mempunyal pangsa pasar vang terbesar. [ni terlibat dari
market share sepeda motor Honda di Pasaman pada tahun 2008 yaitu sebesar 43,2
“e. dan ditkuti oleh market share sepeda motor Suzuki sehesar 38,1 %, dan sepeda
motor Yamaha sebesar 16,7 %.

Segmentasi pemasaran sepeda motor Honda pada CV. Bav Karya Mior terpalong
pada segmentasi peoprafis,

Penduduk vang menjadi pasar sasaran CV. Boy kRarva Motor adalah masvarakal
sejahters. Selain menyediakan sepeda motor Honda, CV. Karya Boy Maotor juga
menyediakan suku cadang asli buatan Honda, bengkel untuk service dan
perbaikan sepeda motor pelanggzan,

Potensi penjualan dan peluang pasar sepeda motor Honda cukup besar untuk
masa yang akan datang, schingga CV. Boy karya Motor dapat meman faatkan

peluang tersebul untuk terus meningkatkan pangsa pasarnya, Peluang pasar vang

af
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