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| PENDAMPINGAN PEMBUATAN MEREK DAN KEMASAN

SERTA PERBAIKAN MANAJEMEM USAHA SEBAGAI

UPAYA PENINGKATAN DAYA SAING PRODUK UKM
DI KECAMATAN TANJUNG BARU

KABUPATEN TANAH DATAR

Oleh:
Nelvia Iryani, SE., MSi
Fakultas Ekonomi Kampus Il Payakumbuh

Universitas Andalas




JUKM memiliki peranan yang cukup besar dalam perekonomian

JUKM sebagai sarana mengentaskan kemiskinan, karena tingginya
penyerapan tenaga kerja oleh UKM

JUKM sebagai sarana meratakan tingkat perekonomian rakyat kecil,
karena UKM memiliki lokasi diberbgai tempat termasuk daerah yang
jauh dari jangkauan perkembangan zaman sekalipun

Jdnamun UKM menghadapi berbagai kelemahan saat beroperasi
seperti kesulitan pemasaran, keterbatasan SDM, kesulitan bahan
baku, keterbatasan inovasi dan teknologi, hingga kesulitan akses
pada sumber pembiayaan untuk permodalan
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1.Produk belum memiliki kemasan dengan merek
dan label yang marketable terutama untuk
pemasaran ke pasar-pasar modern.




2.Mitra belum memiliki alat penanda lokasi
produksi sebagai media promosi
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e 3.Mitra belum memahami
pencatatan keuangan
perusahaan

e 4.Mitra kurang termotivasi

untuk memperluas usaha
agar lebih maju dan
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1.Mitra perlu membuat kemasan dengan merek atau label yang lebih
marketable dengan tetap mempertimbangkan sisi ekonomis dari
kemasan tersebut.

2.Mitra perlu mempunyai penanda lokasi usaha yang berisi nama
usaha, alamat, dan nomor telepon/hp pemilik usaha sebagai
penanda lokasi usaha untuk memperluas pemasaran dan
meningkatkan penjualan.

3.Mitra hendaklah memperbaiki manajemen usaha agar lebih maju
dan berkembang terutama dalam bidang pencatatan keuangan usaha.




* 1.Mendisain serta membantu pencetakan merek atau label untuk
kemasan dengan tema yang menarik
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2.Membantu membuatkan neon box untuk usaha




3memberikan pglatihan pencatatan keuangan
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4. melakukan pendampingan untuk pemasaran ke toko oleh-
oleh, minimarket/swalayan di Kota Payakumbuh dan
Kabupaten Tanah Datar.
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PEMBELIAN ALAT DAN BAHAN
KEGIATAN YG DIBERIKAN KE MITRA

Peralatan
Peralatan Unit \WVHET Total

Neon box 1  Paket 3.600.000 3.600.0008 (1 =~

ih YESI A l
plastik kemasan yang (¥ AR
sudah disablon 12 kg 30.300 364.000 | »

stiker kemasan 3 meter 100.000 300.000

kancah (wajan besi)

1  Unit 850.000 850.000f = /@
penggorengan Lt ]
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0% |
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Mesin hand sealer 2 unit 165.000 330.000fi.SwV

Total  5.444.00004 Y
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* Kegiatan pengabdian pada masyarakat
sudah berjalan 98% dengan uraian
kegiatan sebagai berikut:

v'Pembekalan kewirausahaan
v'pencetakan label(merek) kemasan
v'Pemasangan plang nama usaha mitra

v'Demontrasi pengemasan menggunakan
mesin hand sealer.

v'Pelatihan pencatatan keuangan

v'Pendampingan pemasarn ke minimarket 1 ‘
swalayan dan toko oleh-oleh ‘
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