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ABSTHAR
Penelitian ini dilakokan untuk melihor Bagaimang pengarub efeknifias iklan elevisi sokok
sampoema {a-mild) techadap mimat beli konswmen (studi pada mahasiswa kol l.-kﬂill'i':lml
reguler mandiri universitas andalas), Untuk pengambibon data dilakokan survey erhadap 100 |
responden muhasiswa Fakultas Ekonomi Reguler Mandini Universitas Andalazs vang pernali |

herminat membeli rokok sampoema a-mild, Dimana basil analisis menunjokkan babswa variabel
Efektifitas iklan vang dilthat dari penjualan, persunsi dan pengingatan mempengarubi minat bali
[ kensumen Rokok Sampoerna A-Mild studi kissus mabasiswa fakoltas ekanomi regular mandin
| universitas andalas.
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BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Larar Belakang Masalah

Scktor industi merupokan  salah o salu sekilor vang menuojang
perekonomian Indonesia, Disamping it sektor industri merupakan sekior yvang
tertinzai laju pertumbuhannya bila dibandingkan dengan sektor lain.

Salah satu sektor indutn yvang mengalami perfumbuehan vang cukup ingsl
pacla dasawarsa inl adalah industn rokok, pertumbuhan dapat dilihat dan
banvaknya pemasaran darl perusahaan-perusabaan yang memproduksi berbagai
merek rokok seperti: Sampoerna, Gudang garam. Djarum. Marlboro, Bentoel dan
merek rokok lainnya.

Rokok merupakan produk vang sangat diminati orang khususnva kawm
pria. kebutuhan akan rokok selalu meningkat dan 1ahun ke mbun. ini dapar dilibat
dari penjualan industri rokok yung terus meningkat, Dalam kondisi tersebu
membuat perusahaan rokok berupaya memusarkan produknya dengan periklanan
yvang sencar agar produknya laku dipasaran, kondisi ini mengakibatkan tegadinya
persaingan antar perusahaan rokok.

Ditengah keoprimisan akan perkembangan industri rokok ditanab air,
perusahaan-perusahaan rokok juga dihadapkan pada kendala-kendala antara lain:
adanya kampanyve anti rokok dan laranpan merokok pada tempat dan fasilitas
umum lainnya vang berdampak semakin mempersempit ruang bagi perusahaan-

perusahan rokok untuk memasarkan produkoya dan diiringd dengan naiknya pajak

tembakau.




Namun fenomena demikian tidak menpurangi nigt produsen rokok untuk
menciptakan ierobosan baru uoiuk mengatasi keadaan tersebut, untuk menyikapi
pencarnya kampanye anti rokok depgan dabh keschatan. PT.HM Sampoemi
sebagrai salah satu perusshaan vanp bergerak dalam  industri rokok  dan
memproduksi berbagai jenis rokok berupava untuk meluncurkan produk rokok
vang memiliki kadar tar dan nikotin rendah, salah sate merck rokok it adalah
Sampoerma A-Mild vang diproduksi semenjak tahen 1993,

Berdasarkan informasi vang diperoleh dari supervisor PT. HM Sampoerna
vang <litemu dilapangan (2000), mengatakan PT. HM Sampoemna schagai
produsen rekok Sampoema A-Mild berusaba meningkatkan penjualannya agar
lehih meningkat dari tahun ketahun dan selale memperhatikan pangsa pasar vang
sidah lercapar selama im. Lisaha ini dapar dilakukan dengan mengkombinasikan
marketing  mixnyva. salah satuya melalur kebijaksansan promosi agar dapat
mendekatkan produknya dengan calon konsumen. Dalam kebijaksanaan promosi
vang dilakukan adalah  periklanan dimana PTHM Sampoerna berupava
memasarkan  produknva  depgan  periklanan vang  gencar melaiul beberaps
mediaimedia elekironik, media cetak, media outdor, media berjalan dan media
lainnya) periklanan yang efektif dipandang mampu mempengaruhi kecenderungan
masyarakat dalam mengkonsumsi produk tersebut.

Untuk menginformasikan produk  rokok sampoerna a-mild, PT 1M
Sampoerna mengeluarkan beberapa iklan sampoerna vang sejak tabun 1997 hadir
di tefevisi Indonesia. A mild menvadan kalau hanya mengkomunikasikan produk
henefit. tidak akan bertahan lama. Oleh karena itu mulailah dicari “jiwa™ dar A
mild, Penulis juga ingin menyampaikan wentang iklan @ mild dengan campalgn

GIVE YOUNG ADULT A CHANCE, di kampanye iXlan ini a mild sadar dan
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BAB YV

PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Dari basil pengujian  hipotesis  yapg felab  dilakukan maka  dapat
disimpulkan sebagai berikut:
|. Efektifitas iklan vang dilihat dari penjualan, persuasi dan pengingalan
mempengaruhi minat beli konsumen Rokok Sampoerna A-Mild sidi
kasus mahasiswa fokultas ekonomi regular mandini universitas andalas.
2. Berdasarkan hasil penelitian diperoleh 46,8%6 dari variasi variabel minat
heli konsumen Rokok Sampoerna A-Mild vang dapat dielaskan olch
varahel efektifitas iklan sedanekan sisanva sebesar 33.2% dijelaskan oleh

Variahel-variabel lain yang tidak ditelitt dalam penelitian ini.

5.2 Keterbatasan Penelitian
Penelitian vang telah diselesaikan ini memiliki beberapa kekurangan vang
mengurangei keakumtanr hasil yang ditemukan, keterbatasan tersebut meliputi:
i, Masih terfalu sedikitnyva jumlah responden yang digunakan scbagai sampel
dalam penelitian  ini, sehingga Penulis menyarankan pada peneliti
selanjutnya agur menggunakan sampel vang lebih banvak, agar hasil yang

ditemukan dalam penelitian terschul dapal menjadi lebih baik dan akuarest

dari penelition ini.
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