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ABSTRAK

Terdapat 3 motif kebutuhan manusia dalam memegang uang, Yakni, untuk mamenuhi kebuiuban
fransaksi, untuk beraga-jaga dan mencari keuntungan {investasi) Investasi bertujuan memparalsh
s2untungan di masa yang skan datang Investasi mata vang Dinar Irag merupakan salah satu yang
paling diminatl dewase ini. Dengan memperhatikan faklor-faklor yang mempengaruhi dalam
melakukan keputusan pembelian, maka kansuman mampu memuiuskan barkitidaknya invastas Dinar
no untuk dilekukan, Bardasarkan hal tersebut, maka perlu dilihat fakior apa saja yang dapat
mempengaruhi dan seberapz besar pengaruh tersebutl terhadap kepulusan pembelian yang dilakukan
aiah konsumen

Fenglitian ini dilzkukan selama 1,5 bulan, Pengujian dilakukan dengan model pendekalan regresi
dimana faklor produk, harga, distribusi, pramosi, pribadi dan psikologis sebagai faktor dependan. dan
weputuzan pembelian sebagai faklor independear,

Cari hasil pengujian diparoleh kesimpulan bahwa faktor produk, harga, distribusi, pribad: dan psikologes
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadan keputusan pembelian mata vang Dinar. Sedangkan

fektor promosi tdak berpengarub signifikan terhadan keputusan pembelianinvestasi) mata uang Dinar
Irag di kota Padang. [

ata kuncit investasi, kensumen bisnis, perlaku kensumen, keputusan pembelizn
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BAR I

PENDAHULUAN

L.l Latar Belakang Penelitian

Salah seorang ekonom lerbesar di dunia, John Mawvnand Keynes pemah
mengungkapkan bahwa ade tiga buah motif kebutvhan orang dalam memegang
pang. Motif pertama adalah untuk memenuhi kebutuhan transaksi (franvaciion
motives) misalnya membeli barang dan jasa. Kedua untuk berjaga-jaga atau
mengamankan kebutuhan yang tak terduga sebelumnya fprecastinary motivites!
myisalnvae untuk mengantisipasi biava kesehatan. lika keduva motif kKebutuhan
tersebut sudah berhasil dipenuhi. bam orang mencoba-coba menjalankan maotif
ketiga yokni spekulasi fspeculation morivities). Jenis yang lermasuk Kedalam
motif ketiga ini adalah investasi, (Media Indonesia, edisi september 2007).

[mvestasi merupakan sarana terpenting dalam meningkatkan kemampuan
memahami baliwa mo single fevestemnt & right for everyone. Berbagal batasan
seperti kebutuban okan wang tunai, tjuan dan prilako sera preferensi terhadop
ristko, membual setiap individu memilibh investsi yang berbeda-heda. Menentukan
inveslasi yang epal membutuhkan sebhoah perencanaen vang sesuai,

Orang menginvestasikan dananva pada suatn instrumen yvang dikenalnya
dan satw hal yang mereka pikir bahwa mercka mengetahoi investasi tersebut
adalah properti, Investasi dalam properti meropakan salah satu investasi vang
membutuhkan dang beser dan secara historis selale dapat menpimbangi tingkat
inflasi. Apakah properli merupakan sarana investasi terbaik? Mungkin va.

mungkin tidak. Hal ini sangat berzantung dengan banyak aspek seperti penjelasan



di atas, antara lain kebutuban akan vang tunsi, prioeisas tujuan dan preferenst anda
terhadap risiko.

Investasi merupakan komitmen atas sejumlah dama aag sumber dava
latrnya yang dilakukan pada saat ini, dengan tufuan memperoleh  sejumlab
keuntungan dimasa dateng, Horapan kcuntungan di masa datang  tersehuot
merupakan kompensasi atas waktu dan resiko vang terkait dengan investasi yang
dilakukan, Dalam konteks investasi, harapon keuntungan tersebul sering juga
dischut schagai return, Tujuan investor dalam berinvestasi adalah memaksimalkan
returm. tanpa melupakan faktor resiko yang herus dibadapinyva. Returm merupekan
salah satu fakior yang memotivasi investor berinvestasi dan jupa merupakan
imbalant atas  keberanian investor memanggung risiko atas  investasi vang
dilakukannya.

Melibiat kondisi dunia saal ini, dengan amerika schagai negars adidayva,
maka tindakan-tindakan yang diambil oleh negara besar terscbut  sangar
mempengaruhi tklim investasi dunia. Saleh satenva adalah investasi mata vang
disar [raq. Hasil jajak pendapal yang dilakukan oleh majalah Susimess Week sejak
tabun 1985, imvestasi paling diminati adglah properi. 23-20 persen koresponden
menyatakan investasi dinar. Minat skan investasi ini semakin berkembang seteleh
amerika melancarkan agresi militernya di lrag pada tahen 2003,

Mata vang Dinar Irag vang baru ini tinggal menunggu wakiu sajs unjuk
memusuki paser maty vang Internasienal. Saat itlah vang dinanti para investor.
Sebab nilai tuker Ddinar Iraq akan segera kemball kepads posisi semula

sebagaimana sebelum diterapkannya sanksi PBB dan invast AS, Saat ini pula



BABY

FPENUTUP

5.1 Kesimpulan

Penelitian ini dilakukan denpan melakukan studi ke lapangan, vakni

dengan menyebarkan kuisioner kepada 100 orzng responden. Yang menjadi

responden dalam penclitian ini adalah konsumen vang telah membeli mat vang

Dinar [raq di kota Padang. Dari pembahasan yang telah di kemukakan

sebelumnya, maka diperoleh kesimpulan sebapai berikui:

1.

Hasil penelitian menunjukkan rata-rata responden setuju bahwa faktor-
produk berpengarub terhadap keputusan pembelian dinar. keaslian dan
produk tambahan dinar seperti sertifikat memiliki pengarub vang positif
terhadap keputusan pembelian.

Hampir semua responden menyatakan sciuju  bahwa perbedaan harga
uang yang bersertifikat dan yang tidak serta perbandingan hargs beli dari
beberapa agen sangat menentukan dalam keputusan pembelion. Ini artinya
responden mengakui pengaruh harpa juga signifiken dalam keputusan
pembelian Dinar ini.

Sebagian besar responden jupa menyatakan setuju bahwa keputusan
mercka untuk membeli Dinar tersebut sangat dipengaruhi oleh kemudahan
dan kecepatan proses distribusi Dinar. Responden harus mengetahui
terlebil dabulu proses distribusi mata vang ini sebelum memutuskan untuk
membelinya. Dapat disimpulkan bahwa distribusi berpengaruh signifikan

terhadap keputusan pembelian.
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