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ABSTRAK

Femsaingan anter perusahaan pada saat sekarang ini begitu ketat Salah saty strategl parusahaan
untuk memenzngkan persaingan adalah dengan melakukan promosi sepertl melakukan sponsarship
Benluk sponsorship yang cukup banyak dilakukan alsh perusahaan adalah sponsorship olahraog
sapert yang dilakukan oleh PT HM Sampoema melalui rokok kretek Dji 3am Sue yanng menspansor
Copa Dji Sam Soe Indonesia. Penelitizn ini berlujuan untuk mangetahui pengamsh palaksanaan
shonsarship lerhadap cilre merek ( brand imags ) rokok kretek Dhi Sam Soe dan fakior yang pafing |
Jamingn mempengarshi citra merek rakak kratek D) Sam Soe. Populasi penelifian adalan mahasiswa
31 Fakultas Ekonomi Universitas Andalas yang pernah mengkonsurmss rakok Eretak Oji Sam Soa dan
| pemnzh menyaksikan Copa Sji Sam Soe Indanesia di Gor H Agus Salim, Sampal diambil dengan
melzkukan metode convinience sampling dari populas, Msiode rizel untuk pengugisn hipotesa
menggunakan pela hubungan pengaruh, mengaperasicnalkan variabal dengan inslrumen kuesioner
=zbanyak 100 responden. Dala dislzh dengan znalisa regresl linier berganda dengan menggunakan
Fregram SPES versi 15.0. Hasil uji statistik menujukksn pesan yang disampakan melalul sponsorship
merupakan faktor yang paling dominan mempengenhi cltra merek ronck krelek Djl Sam Soe dan
zacard keseluruhan pelaksanaan spansarstip merniliki pengaruh yang posilif dan signifikan terhadap
citra merek rakok kretek Dj Sam Soe sebesar 78,5% setangkan sisanya 211% dipengaruhi cleh
_f2ktor-faklor yang tidak ditelitl eleh penulis.
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BAlr1

PENDATIULUAN

[.1. Latar Belukanye Masalzh

Perubaban lingkungan vang terjadi sccara terus menerus dalam proscs
perkentbangan suatu negara, secara langsung maupun tidak Tangsung mempengaruhi
linghunaan dunia usaha menjodi scmakin ket Bertombab Ketainva persaingan
mengharskan para pemasar unluk menyuson stratept vang epal dan Gepat dokam
memisarkan produknyvea. Saiah setu cars yvang umwmnya dilakukan ofch perusahaon
itk memenangkan persaingan adalah melahii promosi.

Bouran promasi atau promealiomn mi menurut Botler (2002: 6425 wedind dari
b kot utiama (1) periklenan, (2) promosi penjualan. (33 hubongan massamakiat dan
pullisistias, (471 penjualan personal, (3] penasaan langsung.

Promosi schacan salal sabu unsuae Dauran penmsarm moinegang  periian
penting sebapai sarana untuk berhomunikasi don penvampaion ntormaesi don
persahann kepads prihak-pihak vang borkepemingon  feabefnodden) yang herida
dilusir perusahaan lerviama kepada pikake konsumen. Deénpan adanya Begiatan
promosi  diharapkan  penpetabuoan don kesadoran pihak-pihal loae wechodiap
perusthaan dan produk yang dimilikimye akan terbentub dan lerpresepsikan dengon
kusl. Oleh Karena itg merck hares selalu hidup dan diterima off pasar, Seperi
dikatakan olch Philip Kaotler {Majalah MIUX edisi Maret 2004 5 12}, stfist dasur menck
actadah hidup. Merek haros dibidupian terus-mencros dengan memberinye beberapa
ciri dan karskieristik vang ergambar dalam sclumh Keaiotan pemapsaman menck

Lerseint,



Menghidupkan merck dapin dilakukan melaloi sklan, Banvek perusihaan
viing menghidupkan merck mercka melaho iklan, termasok persnhaan r.-r.ku!g_
Meskipun, berikian il memerluban bodper yong tidak sedikin, namun efek vang
ditimbulkannya vntuk mempengarshi priloku pembelisn konsomen sangacah hesor,
kurena konsumen skan sangal modah sckali terbujuk. apalagi jika konsiumen meliliat
artis Fvoritnva vang menjadi bintang iklanngy .

MAkan retapn di dalom indusinn rokok, di dalam mempromosikan prodokoya
haik it melatui iklan atme melalod bavran promasi lainnya, produsen diben krangan
lergngan khusus oleh FOA {Food amnd O Adminiserasion) melalai pemerintabe Ini
karcna rokok, dalam hal ani lembakaw, mempakan comeeeersial prodieer sclon
atkohal, yang dapat merusak kesehotan pengkonsumsinya.

Adapun hentuk-hentuk terangan di dalam perkilangn rekok adatah:

1. lklan tidak haleh mempengamehi atan memnegssng orang untuk muala
merokik.
2, tklan tidek beleh menvarankan bahwa tidak merokok adalah bal yang

licdak wagar.

-

Ikban tidek boleh menvarunken bahwa merokok adalah schat acao
Db dair 2anpeaan keschatan,
4, 1klan tidak boleh ditejukan terhadap anak di hawah usis 16 gahon
dandatae wanita hamil, atau menampifkan mereka dafam itan.
dbefen gapniai e 5 Npeqiesrd Peagasaiece, Foandy Tiepadones, 20002254
Akibar di keluarkannya larangan tklan rokok wersebut mengakibatkon
perusabidan okok mencars hentuk |1mr:m:-:5 yvang kain, salah satunva vang banwvak

difabukan oleh perusatoan relok adalab mensponsori kegiatan odahmga atan misik.



BAE VI
PENLTLP
il Kesimpailan
Drari pembahasan vang telah df kemukakan sehelimmys, maka diperoleh kcsimpulzn
schapat herikn:

L. Penelitian ind dilakukan dengan melakukan studi ke lapangan, vakni dengan
menyebarkan kuesioner kepada 100 responden. Yang menjadli responden dalam
penclitian ini adalah mahasiswa 51 Fakohas Bkonomi Usand vang merokok
dan pernah menyvaksiken Copa D Sam Soe 2008 seenra langzung di GOl H
Agus silin. Tujuan akhir dari peaelitian ini adolah untuk melibat adas incfiaknoyn
pengaruh pelaksanaan spomsarshie terbacdap citra merek rokok Di Sam Soc.

2. Responden Mahasiswa vang dikelompakBan benlasarkan jemis belamio (1aki-
laki dan Perempoaey memiliki winur terbanyvak adalah vang beramor 21-23
tahun vaitu schesar 33% vang semuoa responden bergenis felammn taki-laki
Berdasarkan dinta tersebat, dapat dilihat sepmentasi pasar dari rokok 131 San
Soe adalah omang-orang muda yang herusia antars 21 tahun himgge 25wl
dan begenis kelamin laki-laki

i Setelah melakokan analisis regresi dengan menepunakan prouram S1%5 1300
dapat disimpulkan babwa kesesuian cvens sponsorship dengan proaluk (X3
tidsk. memliki penparuh vang peesaltl terbiadap citrn merck (Y1, Scmentur
kesesudion evens sponsorshio dengan Lonsurmen (%1} hesesugian sgrrtisoeslig
dengan evenr vang dilksankan (X2, dan kesesuaian speesarshin denean pesan
yang diszmpaikan (X4) memiliki pengarub veng posii terhadiap citin merck

(YF

-
ey
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