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A. LATAR BELAKANG
Mata kuliah Perilaku Konsumen  pada Prodi Agribisnis mulai diberikan pada tahun ajaran 2008/2009,  sebagai tindak lanjut penataan Jurusan Sosial Ekonomi Fakultas Pertanian Unand, sesuai SK Dikti No. 163 Tahun 2007.  Pada struktur kurikulum  yang digunakan mata kuliah ini termasuk IPTEKS pendukung.  Dalam  merumuskan konten dan esensi mata kuliah ini dipertimbangkan beberapa hal. Pertama, bahwa dalam memahami dan mengembangkan bisnis pertanian diperlukan pemahaman tentang perilaku konsumennya. Kedua, konsumen sendiri sebagai manusia dan anggota masyarakat akan terus berubah sesuai dengan perkembangan zaman. Berhubungan dengan hal tersebut maka sangat diperlukan suatu pengetahuan, keterampilan dan sikap yang dimiliki oleh lulusan Prodi Agribisnis yang mampu  mengembangkan bisnis pertanian secara efisien, manusiawi, dan berkeadilan (fair). Hal ini sejalan dengan  konsep kerakyatan yang merupakan ciri dari Prodi Agribisnis.   
Dalam mengikuti kuliah ini mahasiswa perlu memahami tentang teori ekonomi (khususnya teori konsumsi), teori pemasaran, regulasi atau kebijakan-kebijakan pemerintah yang berhubungan dengan ekonomi, teori motivasi dan kebutuhan, serta teori tentang hidup bermasyarakat. Maka, mata kuliah ini berkaitan dengan beberapa mata kuliah lain, antara lain Pengantar Ilmu Ekonomi, Dasar Dasar Manajemen, Sosiologi Pertanian, Pemasaran Agribisnis, Politik Pertanian dan Kedaulatan Pangan, Psikologi Sosial,  dan Perubahan Sosial.
Capaian pembelajaran  (learning outcomes) mata kuliah  ini  diharapkan berkontribusi dalam  memenuhi capaian  pembelajaran Program Studi Agribisnis, sebagai berikut: 
1. Menghargai keanekaragaman budaya, pandangan, agama, dan kepercayaan, serta pendapat atau temuan orisinil orang lain
2. Menjunjung tinggi kejujuran, moral, dan akhlak terpuji
3. Mampu menerapkan pemikiran logis, kritis, sistematis dan inovatif dalam konteks pengembangan atau implementasi ilmu pengetahuan dan teknologi yang memperhatikan dan menerapkan nilai humaniora yang sesuai dengan bidang keahliannya 

4. Mampu bekerja mandiri dan bekerja sama dalam tim yang multidisiplin serta memiliki komitmen dalam melaksanakan tugas yang menjadi tanggung jawabnya. 

5. Menguasai pengetahuan khusus yang meliputi manajemen, ekonomi (mikro, makro dan pembangunan), kewirausahaan dan kewirausahaan sosial, serta komunikasi agribisnis dan pengetahuan teknis pertanian dari hulu ke hilir, sehingga dapat menguasai konsep-konsep bisnis pertanian secara profesional
Proses pembelajaran dilaksanakan menggunakan berbagai strategi yang berbasis pada metode Student Centered Learning (SCL), dimana mahasiswa didorong dan difasilitasi untuk berpikir kritis, kreatif, bereksplorasi dan bekerja keras dengan memanfaatkan berbagai sumber pembelajaran. Dalam  hal ini digunakan pendekatan SGD (Small Group Discussion). Dalam  pelaksanaannya didukung oleh kemajuan  teknologi, antara lain program-program  komputer dalam  penelusuran data dan presentasi, serta perangkat hard ware yang tersedia. 
B. PERENCANAAN PEMBELAJARAN

1. Deskripsi Singkat Mata Kuliah

Mata kuliah ini membahas mengenai pengertian perilaku konsumen, pentingnya analisis perilaku konsumen dalam merumuskan kebijakan pemasaran, faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan konsumen dalam pemilihan, pembelian dan pemakaian suatu barang dan jasa, proses pengambilan keputusan pembelian oleh konsumen, serta tanggungjawab sosial pemasaran terhadap konsumen dan masyarakat secara umum.
Adapun materi perkuliahan yang dibahas secara garis besar adalah :
1. Konsep Perilaku Konsumen, Sejarah dan Perkembangannya

2. Persepsi konsumen terhadap suatu produk

3. Proses Pengambilan Keputusan Konsumen dan Faktor-faktor yang Mempengaruhinya
4. Proses Pembelian dan Konsumsi, serta Kepuasan dan Loyalitas Konsumen

5. Tanggungjawab Sosial terhadap Konsumen dan Masyarakat
2. Tujuan Umum Pembelajaran

Secara umum  mata kuliah ini bertujuan agar setelah mengikuti pembelajaran mahasiswa memahami tentang perilaku konsumen secara luas, faktor-faktor yang mempengaruhi perilaku tersebut, serta bagaimana perilaku tersebut terbentuk dan berkembang sesuai zaman.
3. Norma Akademik

· semua peserta pembelajaran  harus berpakaian rapi dan sopan, serta berperilaku tertib

· keterlambatan mengikuti pembelajaran maksimal 15 menit, kecuali ada pemberitahuan terlebih dahulu

· kehadiran mengikuti pembelajaran minimal 75 % dari total pertemuan (sesuai dengan peraturan fakultas)

· kegiatan  pembelajaran  sesuai jadwal  resmi  dan jika terjadi perubahan  ditetapkan bersama antara dosen dan mahasiswa
· semua bentuk  kecurangan dalam  pembelajaran (titip tanda tangan presensi, copy paste tugas, menyontek, dan lain-lain) akan dikenakan sanksi
· tugas-tugas diserahkan tepat waktu
	

	

	

	

	

	


Tabel 1.  Matrik RPS Mata Kuliah Perilaku Konsumen  
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	RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER (RPS) 
PROGRAM STUDI : AGRIBISNIS

FAKULTAS: PERTANIAN

UNIVERSITAS ANDALAS

	MATA KULIAH
	KODE
	Rumpun MK
	BOBOT (sks)
	SEMESTER
	Tgl Penyusunan

	PERILAKU KONSUMEN
	ABP 223
	
	2 (2-0)
	IV
	20 Januari 2017

	OTORISASI
	Dosen Pengembang RPS
	Koordinator Rumpun MK
	Ka Program Studi

	
	Tim Pengampu MK
	
	Mahdi, SP. MSi. Ph.D.

	Capaian Pembelajaran (CP)

Catatan :

S : Sikap

P : Pengetahuan

KU : Keterampilan Umum

KK : Keterampilan Khusus

	CP Program Studi Agribisnis
	 

	
	S5
	Menghargai keanekaragaman budaya, pandangan, agama, dan kepercayaan, serta pendapat atau temuan orisinil orang lain

	
	S11
	Menjunjung tinggi kejujuran, moral, dan akhlak terpuji

	
	KU1
	Mampu menerapkan pemikiran logis, kritis, sistematis dan inovatif dalam konteks pengembangan atau implementasi ilmu pengetahuan dan teknologi yang memperhatikan dan menerapkan nilai humaniora yang sesuai dengan bidang keahliannya 

	
	KU11
	Mampu bekerja mandiri dan bekerja sama dalam tim yang multidisiplin serta memiliki komitmen dalam melaksanakan tugas yang menjadi tanggung jawabnya. 

	
	P1
	Menguasai pengetahuan khusus yang meliputi manajemen, ekonomi (mikro, makro dan pembangunan), kewirausahaan dan kewirausahaan sosial, serta komunikasi agribisnis dan pengetahuan teknis pertanian dari hulu ke hilir, sehingga dapat menguasai konsep-konsep bisnis pertanian secara profesional

	
	CP Mata Kuliah 
	 

	
	1.
	Mahasiswa mampu menjelaskan konsep perilaku konsumen

	
	2.
	Mahasiswa mampu menjelaskan faktor-faktor yang mempengaruhi pengambilan keputusan oleh konsumen

	
	3.
	Mahasiswa mampu menjelaskan proses pengambilan keputusan oleh konsumen

	
	4.
	Mahasiswa mampu menjelaskan  evaluasi konsumen dalam membeli dan mengkonsumsi barang dan jasa 

	
	5.
	Mahasiswa mampu mengidentifikasi tindakan-tindakan dalam tanggung jawab sosial terhadap konsumen

	Deskripsi Singkat Mata Kuliah
	Mata kuliah ini membahas mengenai pengertian perilaku konsumen, pentingnya analisis perilaku konsumen dalam merumuskan kebijakan pemasaran, faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan konsumen dalam pemilihan, pembelian dan pemakaian suatu barang dan jasa, proses pengambilan keputusan pembelian oleh konsumen, serta tanggungjawab sosial pemasaran terhadap konsumen dan masyarakat secara umum

	
	

	Materi Pembelajaran/ Pokok Bahasan
	1.
	Analisis Perilaku Konsumen
Perubahan dan Tantangan yang Dihadapi Perusahaan

	
	2.
	Motivasi dan Kebutuhan

	
	3.
	Kepribadian dan Gaya Hidup

	
	4.
	Pengetahuan dan Persepsi Konsumen

	
	5.
	Pengolahan Informasi

	
	6.
	Pembelajaran Konsumen

	
	7.
	Sikap Konsumen

	
	8. 
	Ujian Tengah Semester

	
	9.
	Lingkungan Budaya, Demografi, Ekonomi dan Sosial dan Situasi Konsumen

	
	10.
	Keluarga, Rumah Tangga dan Kelompok Acuan

	
	11.
	Proses Pengambilan Keputusan  

	
	12.
	Proses Pembelian dan Konsumsi

	
	13.
	Loyalitas Konsumen

	
	14.
	Tanggungjawab Sosial Kepada konsumen

	
	15.
	Penelitian Perilaku Konsumen

	Pustaka
	Utama :
	 

	
	1. Perilaku Konsumen : Teori dan Penerapannya dalam Pemasaran

Oleh : Ujang Sumarwan. 2003. Ghalia Indonesia dan MMA IPB. Jakarta.

2. Perilaku Konsumen : Konsep dan Implikasi untuk Strategi dan Penelitian Pemasaran

Oleh : Nugroho J. Setiadi. 2008. Prenada Media Group. Jakarta.

3. Perilaku Konsumen (terjemahan) 

Oleh : James F. Engel, Roger D. Blackwell, dan Paul W. Miniard. 1995. Binarupa Aksara. Jakarta.
4. Perilaku Konsumen : Pendekatan Praktis
Oleh : Dr. Etta Mamang Sangadji, MSi dan Dr. Sopiah, MM, M.Pd. 2013. Penerbit Andi. Yogyakarta

	
	Pendukung :
	 

	
	5. Perilaku Konsumen

Oleh : Anwar Prabu Mangkunegara. 2005. Refika Aditama. Bandung.

6. Manajemen Pemasaran

Oleh : Philip Kotler dan Amstrong.  2003. Salemba Empat. Jakarta.

7. Manajemen Pemasaran

Oleh : Fandy Tjiptono. 2002. Penerbit Andi. Yogyakarta.

8. dan lain-lain. 



	Media Pembelajaran
	Perangkat lunak :
	Perangkat keras :

	
	
	Laptop dan Proyektor 

	Team Teaching
	1. Rina Sari, SP, M.Si
2. Muhammad Hendri, SP, MM
3. Lora Triana, SP. MM.

	Assessment
	 

	Mata Kuliah Prasyarat
	Pemasaran Agribisnis



Tabel 2.  Matrik  Pelaksanaan  Pembelajaran
	Kuliah ke-
	 Kemampuan Akhir yang  Diharapkan 
	Bahan Kajian (Materi Ajar) dan Referensi
	Metode Pembelajaran dan Alokasi Waktu
	Pengalaman Belajar Mahasiswa
	Kriteria (Indikator) Penilaian 
	Bobot Penilaian (%)

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)

	1
	Mahasiswa mampu menjelaskan konsep perilaku konsumen
	· Pengertian Perilaku Konsumen
· Sejarah Ilmu Perilaku Konsumen
· Pentingnya Studi Perilaku Konsumen
· Issu Terkini tentang Perilaku Konsumen
· Perubahan dan  tantangan yang dihadapi perusahaan
Referensi 
1, 2, 3, 4
	Penjelasan dosen dan diskusi

TM = 1 x (2 x 50”)
BT+ BM = 1x(1x60”) +1x(1x60”)
Tugas  (Pribadi) : menentukan satu kasus yang terjadi di masyarakat tentang issu terkini perilaku konsumen dan memberikan komentar/opini  

Note : TM = Tatap Muka

            BT = Belajar Terstruktur

            BM = Belajar Mandiri
	· Mahasiswa belajar mengemukakan pengetahuan dan pendapatnya dalam diskusi kelas
· Mahasiswa menelusuri berbagai publikasi dari berbagai sumber tentang perilaku konsumen berbagai produk, memahaminya, dan memutuskan satu kasus untuk dikomentari
· Mahasiswa belajar bagaimana menanggapi sebuah kejadian secara ilmiah
	Indikator :
· Ketepatan  menjelaskan tentang  perilaku konsumen dan fenomenanya 
· Ketepatan kasus yang dipilih
· Komentar/opini yang bersifat ilmiah (berlandaskan teori)
Bentuk non-test :
· Kehadiran

	

	2, 3, 4
	Mahasiswa mampu menjelaskan  faktor-faktor yang mempengaruhi pengambilan keputusan oleh konsumen (faktor internal konsumen)
	· Teori dan Model Motivasi dan Kebutuhan
· Kepribadian Konsumen dan Gaya Hidup

· Pengetahuan dan Persepsi Konsumen
Referensi 
1, 2, 3, 4
	Presentasi, diskusi, dan penjelasan oleh dosen
TM = 1 x (2 x 50”)
BT+ BM = 1x(1x60”) +1x(1x60”)
Tugas (Pribadi) : membuat ringkasan materi ajar  

Tugas (Kelompok) : kelompok yang ditetapkan  berdasarkan kesepakatan kelas membuat makalah dan bahan presentasi sesuai materi pertemuan 


	· Mahasiswa  kreatif dan terlatih mencari informasi dari berbagai sumber
· Mahasiswa mampu menyarikan suatu bahan bacaan

· Mahasiswa bekerja berkelompok

· Mahasiswa terlatih dalam berdiskusi, baik sebagai pemakalah, pembahas, ataupun moderator

	Indikator :
· Kelengkapan standar tugas, yaitu halaman depan (cover) dengan judul yang jelas dan ditandatangani,  menuliskan sumber bacaan dengan benar, dan jumlah halaman

· Ketepatan isi ringkasan dan makalah
· Bahan presentasi informatif dan menarik 

   Bentuk non-test :
· Presentasi
	

	5, 6
	Mahasiswa mampu menjelaskan  faktor-faktor yang mempengaruhi pengambilan keputusan oleh konsumen (bagaimana konsumen mengolah informasi dan proses belajar)
	· Pengolahan Informasi dan Pembentukan Persepsi
· Pembelajaran Konsumen
Referensi 
1, 2, 3, 4
	Presentasi, diskusi, dan penjelasan oleh dosen

TM = 1 x (2 x 50”)
BT+ BM = 1x(1x60”) +1x(1x60”)
Tugas  (Pribadi) : membuat ringkasan materi ajar  

Tugas  (Kelompok) : kelompok yang ditetapkan  berdasarkan kesepakatan kelas membuat makalah dan bahan presentasi sesuai materi pertemuan 


	· Mahasiswa  kreatif dan terlatih mencari informasi dari berbagai sumber
· Mahasiswa mampu menyarikan suatu bahan bacaan

· Mahasiswa bekerja berkelompok

· Mahasiswa terlatih dalam berdiskusi, baik sebagai pemakalah, pembahas, ataupun moderator


	Indikator :
· Kelengkapan standar tugas, yaitu halaman depan (cover) dengan judul yang jelas dan ditandatangani,  menuliskan sumber bacaan dengan benar, dan jumlah halaman

· Ketepatan isi ringkasan dan makalah

· Bahan presentasi informatif dan menarik 

   Bentuk non-test :

· Presentasi
	

	7
	Mahasiswa mampu menjelaskan  faktor-faktor yang mempengaruhi pengambilan keputusan oleh konsumen (sikap konsumen)
	· Arti Sikap dan  

 Kepercayaan

· Fungsi Sikap

· Strategi Mengubah 

 Sikap Konsumen

· Model Sikap

Referensi 
1, 2, 3, 4
	Presentasi, diskusi, dan penjelasan oleh dosen

TM = 1 x (2 x 50”)
BT+ BM = 1x(1x60”) +1x(1x60”)
Tugas  (Pribadi) : membuat ringkasan materi ajar  

Tugas  (Kelompok) : kelompok yang ditetapkan  berdasarkan kesepakatan kelas membuat makalah dan bahan presentasi sesuai materi pertemuan 


	· Mahasiswa  kreatif dan terlatih mencari informasi dari berbagai sumber
· Mahasiswa mampu menyarikan suatu bahan bacaan

· Mahasiswa bekerja berkelompok

· Mahasiswa terlatih dalam berdiskusi, baik sebagai pemakalah, pembahas, ataupun moderator


	Indikator :
· Kelengkapan standar tugas, yaitu halaman depan (cover) dengan judul yang jelas dan ditandatangani,  menuliskan sumber bacaan dengan benar, dan jumlah halaman

· Ketepatan isi ringkasan dan makalah

· Bahan presentasi informatif dan menarik 

   Bentuk non-test :

· Presentasi
	

	8
	Ujian Tengah Semester
	 
	 
	 
	 
	

	9, 10
	Mahasiswa mampu menjelaskan  faktor-faktor yang mempengaruhi pengambilan keputusan oleh konsumen (faktor dari luar diri konsumen)
	· Pengaruh Budaya dan Karakteristik Demografi, Ekonomi dan Sosial
· Situasi Konsumen
· Keluarga, Rumahtangga dan Kelompok Acuan
Referensi 
1, 2, 3, 4, 5 
	Presentasi, diskusi, dan penjelasan oleh dosen

TM = 1 x (2 x 50”)
BT+ BM = 1x(1x60”) +1x(1x60”)
Tugas  (Pribadi) : membuat ringkasan materi ajar  

Tugas  (Kelompok) : kelompok yang ditetapkan  berdasarkan kesepakatan kelas membuat makalah dan bahan presentasi sesuai materi pertemuan 


	· Mahasiswa  kreatif dan terlatih mencari informasi dari berbagai sumber
· Mahasiswa mampu menyarikan suatu bahan bacaan

· Mahasiswa bekerja berkelompok

· Mahasiswa terlatih dalam berdiskusi, baik sebagai pemakalah, pembahas, ataupun moderator


	Indikator :
· Kelengkapan standar tugas, yaitu halaman depan (cover) dengan judul yang jelas dan ditandatangani,  menuliskan sumber bacaan dengan benar, dan jumlah halaman

· Ketepatan isi ringkasan dan makalah

· Bahan presentasi informatif dan menarik 

   Bentuk non-test :

· Presentasi
	

	11
	Mahasiswa mampu menjelaskan  proses pengambilan keputusan pembelian oleh konsumen
	· Proses Pengambilan Keputusan oleh Konsumen

Referensi 
1, 2, 3, 4 
	Presentasi, diskusi, dan penjelasan oleh dosen

TM = 1 x (1 x 50”)
BT+ BM = 1x(1x60”) +1x(1x60”)
Tugas  (Pribadi) : membuat ringkasan materi ajar  

Tugas  (Kelompok) : kelompok yang ditetapkan  berdasarkan kesepakatan kelas membuat makalah dan bahan presentasi sesuai materi pertemuan 


	· Mahasiswa  kreatif dan terlatih mencari informasi dari berbagai sumber
· Mahasiswa mampu menyarikan suatu bahan bacaan

· Mahasiswa bekerja berkelompok

· Mahasiswa terlatih dalam berdiskusi, baik sebagai pemakalah, pembahas, ataupun moderator


	Indikator :
· Kelengkapan standar tugas, yaitu halaman depan (cover) dengan judul yang jelas dan ditandatangani,  menuliskan sumber bacaan dengan benar, dan jumlah halaman

· Ketepatan isi ringkasan dan makalah

· Bahan presentasi informatif dan menarik 

   Bentuk non-test : Presentasi
	

	12, 13
	Mahasiswa mampu menjelaskan  evaluasi konsumen dalam membeli dan mengkonsumsi barang dan jasa
	· Proses Pembelian dan Konsumsi
· Kepuasan dan Loyalitas Konsumen
Referensi 
1, 2, 3, 5 
	Presentasi, diskusi, dan penjelasan oleh dosen

TM = 1 x (2 x 50”)
BT+ BM = 1x(1x60”) +1x(1x60”)
Tugas  (Pribadi) : membuat ringkasan materi ajar  

Tugas  (Kelompok) : kelompok yang ditetapkan  berdasarkan kesepakatan kelas membuat makalah dan bahan presentasi sesuai materi pertemuan 


	· Mahasiswa  kreatif dan terlatih mencari informasi dari berbagai sumber
· Mahasiswa mampu menyarikan suatu bahan bacaan

· Mahasiswa bekerja berkelompok

· Mahasiswa terlatih dalam berdiskusi, baik sebagai pemakalah, pembahas, ataupun moderator


	Indikator :
· Kelengkapan standar tugas, yaitu halaman depan (cover) dengan judul yang jelas dan ditandatangani,  menuliskan sumber bacaan dengan benar, dan jumlah halaman

· Ketepatan isi ringkasan dan makalah

· Bahan presentasi informatif dan menarik 

   Bentuk non-test :

· Presentasi
	

	14
	Mahasiswa mampu mengidentifikasi tindakan-tindakan dalam tanggung jawab sosial terhadap konsumen dan masyarakat
	· Tanggung jawab Sosial terhadap Konsumen dan Masyarakat

Referensi 
1, 3 
	Presentasi, diskusi, dan penjelasan oleh dosen

TM = 1 x (2 x 50”)
BT+ BM = 1x(1x60”) +1x(1x60”)
Tugas  (Pribadi) : membuat ringkasan materi ajar  

Tugas  (Kelompok) : kelompok yang ditetapkan  berdasarkan kesepakatan kelas membuat makalah dan bahan presentasi sesuai materi pertemuan 


	· Mahasiswa  kreatif dan terlatih mencari informasi dari berbagai sumber
· Mahasiswa mampu menyarikan suatu bahan bacaan

· Mahasiswa bekerja berkelompok

· Mahasiswa terlatih dalam berdiskusi, baik sebagai pemakalah, pembahas, ataupun moderator


	Indikator :
· Kelengkapan standar tugas, yaitu halaman depan (cover) dengan judul yang jelas dan ditandatangani,  menuliskan sumber bacaan dengan benar, dan jumlah halaman

· Ketepatan isi ringkasan dan makalah

· Bahan presentasi informatif dan menarik 

   Bentuk non-test :

· Presentasi
	

	15
	Mahasiswa mampu  mengidentifikasi dan menentukan topik-topik penelitian perilaku konsumen 
	· Penelitian Perilaku Konsumen

Referensi 

1, 2, 3, 4
	Presentasi, diskusi, dan penjelasan oleh dosen

TM = 1 x (2 x 50”)
BT+ BM = 1x(1x60”) +1x(1x60”)
Tugas  (Pribadi) : membuat ringkasan materi ajar  

Tugas  (Kelompok) : kelompok yang ditetapkan  berdasarkan kesepakatan kelas membuat makalah dan bahan presentasi sesuai materi pertemuan 


	· Mahasiswa  kreatif dan terlatih mencari informasi dari berbagai sumber
· Mahasiswa mampu menyarikan suatu bahan bacaan

· Mahasiswa bekerja berkelompok

· Mahasiswa terlatih dalam berdiskusi, baik sebagai pemakalah, pembahas, ataupun moderator


	Indikator :
· Kelengkapan standar tugas, yaitu halaman depan (cover) dengan judul yang jelas dan ditandatangani,  menuliskan sumber bacaan dengan benar, dan jumlah halaman

· Ketepatan isi ringkasan dan makalah

· Bahan presentasi informatif dan menarik 

   Bentuk non-test :

· Presentasi
	

	16
	Ujian Akhir Semester
	 
	 
	 
	 
	


Tabel 3.  Rancangan Tugas Mahasiswa
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	PROGRAM STUDI : AGRIBISNIS
FAKULTAS : PERTANIAN
UNIVERSITAS ANDALAS

	RENCANA TUGAS MAHASISWA

	MATA KULIAH
	Perilaku Konsumen

	KODE
	ABP 223
	SKS
	2
	SEMESTER
	IV

	DOSEN

PENGAMPU
	Rina Sari, SP, M.Si
Muhammad Hendri, SP, MM

Lora Triana, SP, MM

	BENTUK TUGAS

	Penulisan paper

	JUDUL TUGAS

	Issu Terkini Perilaku Konsumen Indonesia dalam Mengkonsumsi Produk dan Jasa Agribisnis (Studi Kasus)

	SUB CAPAIAN PEMBELAJARAN MATA KULIAH

	Mahasiswa mampu menjelaskan konsep perilaku konsumen

	DESKRIPSI TUGAS

	Mahasiswa menyiapkan dan menulis paper berkaitan dengan kasus yang dipilih dengan mengikuti aturan yang telah ditentukan

	METODE PENGERJAAN TUGAS

	1. Mahasiswa mengamati kejadian-kejadian di masyarakat, mengikuti publikasi yang dilakukan media massa, termasuk internet, dan menentukan sendiri kasus yang akan dibahas

2. Mahasiswa membaca dan memahami literatur yang berkaitan

3. Mahasiswa memberikan komentar/opini secara ilmiah

4. Mahasiswa menulis paper

	BENTUK DAN FORMAT LUARAN

	a. Obyek Garapan: Penulisan sebuah Paper 
b. Bentuk Luaran:

Paper yang ditulis dengan mengikuti aturan yang telah ditentukan, antara lain : pemilihan kasus yang tepat, komentar/opini ditulis dengan tangan, melampirkan hardcopy publikasinya, kelengkapan cover (judul tugas, nama, no BP, tanda tangan), dan mencantumkan sumber bacaan dan literatur yang jelas 

	INDIKATOR, KRITERIA DAN BOBOT PENILAIAN

	a. Format dan Tata Tulis 
b. Substansi Materi

	JADWAL PELAKSANAAN

	
	

	LAIN-LAIN

	

	DAFTAR RUJUKAN
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