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ABSTRAK

Pabatan merupakan salah sat Rebutuhan pokos maneaa. dtmbab lngi dengan adanve kebutuben sehugion
resir amuk mudy akon penampilan vang menzik dan wendi, Hal iai Joh vang membuar presdusien mmiclikal
udanya peluang untek metgembangbon wahi delam bidung fashion, schivgge werbentuklab bootique vame
nenjual berbagei: macam produk anak muda. Dalam melskekan pembelian produk. perilabu konsumen
dipengumuhi oleh fikor budaya, sosial. pribadi dan petkologis, Pepelitian ini dilakukan ok SRR TR
pengarub fakior budaya, sosinl. pribudi den psikelogis konmimen dafamn mclabuken keputusan pembelion
produk fushien padz e Boutigue 3 Padang, dongon sampel sebasvak 40 orang, Pengombilan ot vang
dilakukan smenggunakan koesioner dengon Tedwid decldeni Sompling. Dari oji F didapatkan bl (akuer
by, sosial dun prikelogis berpengaruh signifikun weehadap keputusan pembelian prodik fashion. 3 uji ¢
didipatkan hnosil bahwa fuktor budaye merupakan Gadtor yang lebil dominon mesnpengurehi kepwiuson |
pembclian priwiek lashion, Husil BT sehesar 0871 menunjukkan bobwe faktor perilake  konsuemen |
mentpenarntn kepoiesan pembelion produd fashion sebesar 97,0% dan sizanva 2057% dipengarehd viriabel

Lain dilunr fakier perilake konsumen |
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BARIT

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Dalam perkembangan zaman vang semakin maju ini, banyak orang-orang
yang mendirikan usaha dalam berbagai bidang. baik it usaha manufakiur
maupun jasa. Salzh sata contoh hidang usaha vang sedang marak pada saat ini
adalah boutigue. Menyadari hal tersebut. produsen melakukan persaingan
dengan menghasilkan barang vang berkualitas baik.

Banvaknva usaha  bowtigue  yang  menawarkan berhr_sga'l prihik,
menyebabkan konsumen memiliki piliban vang semakin banvak pula. Qleh
karena itu perusahoan harus memahami  tentang pemasaman.  Dimana
permasaran merupakon salahosatu ujung tombak bagi sebuah perusahasn, dan
vang biasanya menjadi wlak vkumya adalah keberhasilan usaha, Dalam
proses pemasaran. konsumen merupakan obyek yang dijodikan sasaran pasar.,
miatka perusabaan harus depat memabami konsumen,

Pakaian merupakan salnh satu kebutuhan pokok manusia, ditambak Ia;,J
dengan adanya kebutohen schagian besar anak muda akan penatpilan yang
menarik dan trendi. hal ini lah yang membuat banyvak produsen melihat
adanya peluang untuk mengembangkan usaha dalam bidang fashion dengan
pertimbangan-periimbangan vang cukup beralasan, scperti banvaknya remaja-
remaja yang memiliki gengsi vang tinggi maka terciptalah Boutique, Hal ini

jugalah vang mendorong  semakin tajamnya persaingan diantara usaha

boutique yang menghasilkan produk seienis. Boutique adalab semacam toko




vang didalammys menjual produk-produk fashion den aksesorisnva untuk anak
muda seperti -shint, balero, jaket, rok, hot pent, mini skin, celana panjang, s,
sepatu, kalung, pelang. anting, wpi dan lain-lain.

Dalam membeli suaw produk, perilaku konsumen dipengaruhi oleh
beberapa faktor diantaranya fakior budaya, sosial, peibadi dan psikalogis. Oleh
karena itu penulis berusaha menganalisis faktor-faktor vang mempengaruhi
keputusan pembelian produk boutique terutama mengenai taktor hudayva,
sosial, pribadi dan psikologis.

Dari konsep diatas Taktor-faktar perilaky konsumen akan mempengaruhi
tindaken konsumen dalam melakukan pembelian terhadap produk boutique
vang disediakan sehingea Konsumen akan merasa lebih puas, Kepuasan
konsumen akon membawa dampak yang menguntungkan hagi perusahaan,
Pelanggan  yang puss  kemungkinan  besar akan  mengulang  kembali
pembeliannya. Sehingga perusahaan termotivasi untuk dapat menjusl produk
dengan kualitas yang lebih baik dan dapat bersaing dengan  produk
peasingnya.

Berdasarkan uraian tersebut maka penelitian ini diberi Judul *Analisis
Pengarub Fuktor Perilaku Konsumen Dalam Melakukan Keputusan

Pembelian Produk Fashion Pada Triene Boutigue Padang™,

1.2 Perumusan Masalah

Berdasarkan latar belakany permasalohon distas dapat ditarik perumusan

masalih sebagai berikut ;




BAB Y

PENUTLUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yvanz telah dilakukan berikut disampaikan

kesimpulan balwa dari hasil analisis didapatkan :

i

It

Variabel perilaku konsumen {fakior budava, sosial, pribadi dan psikologis)
secarg simullan'bersama-sama mempunyad pengareh signifikan
(hermakna) terhadap keputusan pembelian produk Fashion pada [riene
Boutique. FHal ind dapat dilihat darei nilai F hilung sebesar 204,295 = dari F
tabel 2,64,

Dari hasil analisis juga didapatkan babwa variabel budava mempunyai
pengarith dominan terhadap keputusan pembelian produk  fashion pada
fricne Boutique, hal im diboktiken dengan koefisien represi variabel
budaya sebesar (1,639 (dengan tamf signifikan 0,000 dimana koefisien
regrest. i varisbel budays lebih besar dibandingkan koefisien regresi
variabel bebas lainnya.

[ari host] wji secarn parsial atau sendiri-sendiri membuktikan bahwa
variahel  psikologis  fidsk  berpengaruh  secara  signifikan  terhadap

kepulusan pembelian produk fashion pada Iriene Boutique,

5.2 Saran

Drari hasil penelitian, analisis dan kesimpulan di atas, berikut beberapa

saran yang dapat disampaikan:

Ha
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