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Abstrak

| Adanv mirat dun keinpinan untuk membeli. mendapatkan dan menggunakan st hummg dan
s, kemsarnen selaly dipengomibi oleh heberapa Faktor. Fakior-fokior yong dopat mempengarabi maa
el kapsumen dalom membel pradiek kain sarung odolah fikior kealitas, fikior wierck, Fakior kemaszan,
Fzkror harpn, kior aczan das Gakior ketersedizan barng, T penchitan s adalzh uniok mempetnhu
akior-fikler vang mempengorhi minat beli konsumen dalam membeli produk knin saming. Cniuk
mienelisg fkior-lakior tersehud digunakan analiziz fukior dengon mengponokan skak lkerl
Penelition ini menemzkan fakior vang dominan dalam mempengaruli aoinat beli konsumen
dalarn membeli produk Laie sarung adalah fakior kemisan, ldklor yamg kiedua adalzh acuan, fakior vang
ketipn adaleh merch. fuktor vang keempat acadaly kotersodinan burang, fakior vang kelima sdalith B,
dan Fakeor vang terakhic atau keenam sbalah kualios, Semes fakoor diatns mempengaruhi mina el
kansurmen secarn signifikan
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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan wakiu, teknologi dan pola pikir manusia mengakibatkan
perilaky manusia sebagai konsumen mengalami perubahan dalam konsumsi suatu
barang ataupun jasa. Konsumen akan lebih berfikir terhadap hal-hal seperti
kemudahan, biava dan sifainya vang praktis dalam memperoleh suatu barang atan
jasa serla keuntungan (edvestagey lain vang diperoleh dar barang ataw jasa
tertentu,  Banvaknya pilihan  mengakibatkan  konsumen  akan melihat  dan
mempertimbangkan terlebih dahule sebelum melakukan pembelian terhadap
barang atau jasa. Menurul U, (2002) perilaku konsumen dapat dilihat melalun
tindakan-tindakan  <an  belajar.  scorang {konsumen)  akan  mendapatkan
kepercavaan yang didasari pada pengetahuan, pendapat dan kevakinan nyata juga
sikap vang merupakan hasil evaluasi, perasaan dan kecenderungan konsumen
lerhadap suatu objek. yang pada gilirannya akan mempengaruhi perilakunya
dalam memilih produk dan jasa vang akan mereka gunakan.

Setiap hari konsumen menentukan berbagai pilihan pembelian. Kebanyakan
perusahoan besar menvelidiki keputusan pembelian konsumen begitu rineinya
untuk menemukan apa vang dibeli konsumen. di mana mereka membeli dan
mengapa mereka sampai membeli.

[Dari tiap-tiap pilihan pembelian vang dilakukan vleh konsumen terhadap suatu

barang sejenis dengan merek vang berbeda tidak selalu sama amara kosumen yang
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satu denpan konsumen yang lainnya. pilihan pembelian konsumen banyak
pengarubi oleh berbagai faktor, sepertic faktor budaya, fakior sosial, fakior
pribadi. dan faktor psikelogis. (Philip Kotler & Gary Armstrong, 2000:1597).

Sanmp merepakan salab satu pakaian bangsa Indonesia vang masih eksis
hingga kini, Atibut produk segala jenis busana pada umumnya berhubungan
dengan budava dan adat istiadat komunitas pemakaianya. Demikian pula dengan
sarung, atributnya sangat dipengaruhs oleh budaya masyarakat Indonesia.

DN manca Mepara, sarung juga banvek digunakan di Negara-negara Asia
seperti Malaysia, Brunei, Kamboja, India dan Pakistan, serta telah diperkenalkan
kepada orang-orang di belaban Timur Tengah, sehingga industri sarung lebib
menarik untuk dikelola dan diekspor. Sarung juga memiliki daya tarik tersendiri
untuk dikembangkan, karena potensi bangsa Indonesia sebagal produsen dan
konsumen sehingega dapat ikul mengembangkan perekonomian bangsa serta
sarung bisa merupakan salah satu komoditas ekspor.

Menurut Wikipedia Indonesia Sarung merupakan sepotong kain lebar vang
dijahit pada kedua ujungnya sehingga berbemuk seperti pipa‘tabung. Ini adalah
arti dasar dari sarung vang berfaku di Indonesia atau tempat-tempat sekawasan.
Dan khususnva bagi Bangsa Indonesia sarung sudah merupakon pakaian yang
membudaya dan memasyarakat menembus batas wilavah, suku dan ras.

Dialam pengertian busana internasional, sarung (sarong) berarti sepotong Kain
lebar vang pemakaiannya dibebatkan pada pinggang untuk menutup bagian bawah
tubuh (pingeang ke bawah), Kain sarung dibuat dari bermacam-macam bahan:

katun, poliester, atsu sulera. Penggunaan sarung sangat luas, untuk santa di
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5.1 Kesimpulan

Berdssarkan analisis yang dilakukan, maka penulis memperoleh beberapa

kesimpulan dalam pembahasan skripsi yang telah dilakukan, antara lain:

12

Faktor-fakior vang menimbulkan minat beli konsymen terhadap produk
sarung adalah Factor Kualitas, 53,38%, terdiri dari kualitas, ketahanan
kain dari kekosutan, kehalusan kain, dan ketebalan kain. Faktor merck,
61.29%, terdiri dari mempertimbangkan merek, merck yang terkenal, dan
terbigsa dengan merek tertentu, Faktor kemasan, Gt 9E% terdini dari
desain kemasannya yang indah, bahan kemasanva tahan lama dan
kemasanya dapat dimanfamkan. Faktor harga 34.93% terdinl dar
pertimbangan membeli, perbandingan harga. perbandingan harga dan
kualitas dan kecenderungan mendapatkan diskon. Faktor acuan &4.96%
terdiri dari refernsi anggota keluarpa, tokoh/pejabat terkenal kyai! idola.
Faktor ketersediann barang 36.71%, terdin dan pertimbangan tempal
membeli. membeli di teko terdekat. kelengkapan pilihan,

Rerdasarkan  hasil  analisis  deskriptit, diperoleh  kesimpulan  balvwa
responden, secara umum, menunjukkan perilaku minat beli yang positif
terhadap produk kain sarung vakni terhadap scluruh variabel indicator

fuklor kueditas, mevek, kemasan, harg dan ketersediaan barang, .
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