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ABSTRAK

I My ern plobalisasi, kecepatan arus dan teknologn informas: merepakan kunel utama bagi kemajuan dun
| perkeribangan informast dewasa ini ditunjang teknologi vang semakin canpaih akin semakin reesin ghatkan
wawasin masyarakatr dunia. Swrat kabar sebagar media komuenikasi dan autput suat proses infoms keseluruh
erasyarakit dan perkodan sampai ke pedesaan Salah satu surat kabar yang ada di Sumatera Barat adalah Harian
Pagi Padang Ekspres, sebuga: peruszhaan yang bergessk i bidang komunikas: massa hamus mampe umuk
mendapatkan keuntungan optimal dan dibatasi oleh kebebasan pers vamg mempunyar maggung jawsh sosal yvang
tinggt kepada masyarakat dan pemerinth Unduk memensh kebutuhan informasi kepoda masvarakar maka Hasian
Pag: Padang Ekspres perlu melakukan uszba unnb meningkatkan perjualannye. Untek menmgkatkan penjuzlan
Surit Bnbar Hanan Pagi Padang Ekspres, peclu dilakokan promost sebagai sarane memperkenalkan produk vang
dilasilian serta dapat mempengarubl konsumer uniuk membel sumt kabar Bentuk- hentuk promos: yang
dilakukan oleh Harian Pags Padang Ekspres vaito berbentuk pertklasnan, promosi perjualan, peblisits dan persenal
sellmy.  Dalam penclinan ini dapac dilihat pengarsh vang signifikane antam promosi dengan volume penuilan
Harizn Pagi Padisng Ekspres '
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BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Pada era glohalisasi, kecepatan arus dan teknologi informasi merupakan kunci
utama bagi kemajuan dan perkembangan di segala bidang, Perkembangan informasi
dewasa i ditunjang teknologi vang semakin canggih akan semakin meningkatkan
wawasan masyarakat dunia. Dengan semakin mudah dan cepatnyva orang memperoleh
informasi, maka okan memudahkan orang meénganaliss  den menimbulkan
kepercayaan pada berbagai kemungkinan di masa vang akan datang.

Surat kabar sebagai mediz komuntkasi dan ewtpud sustu proses informasi
mempunyai fungsi sehagai penyebar informasi sebagai penyebar informasi ke seluruh
masyarakat dari perkotaan sampail ke pedesnan, juga membentuk dan menjelaskan
opini yang konstruktif untuk mendorong kekuatan masyarzkat agar menunjang usaha
pembangunan di segala bidang.

Di negara berkembang seperti Indonesia, sumt kabar merupakon salah salo
media massa yang cukup memasvarakat, tidak hanya dituntut untuk mencari
keuntumgan semats, letapi sebagal pembiwa pesan pembangunan dan penyampaian
misi dar herbagar mstitust lerutame pemerintah. Cin khas surat kabar di negara
berkembang adalah membimbing dan mendidik kebebasan warga negare dalam
mentngkatkan kecerdasan, Hal it Karens surat kabar di negara berkembang
mempunyai fangeung jawab sosial dan polink yang tinggi, Menurut Philip Kotler dan

Amstrong (200H:9) pomasaran {fw harus menerima  fangeune  jawaeh oias



konvekuenyi dovi aktifitas mereka den melakukan seeala wsehe untak memastikan
balnwa kepuiusan, rekomendasi, dan findakan mereka berfungst watuk mengenall |
melayani dan mewgskan semuag pihak yang relevan yaltu pelanggan, organisass
o masyvarakel, Peruvanaan sural kabar vang tdak memperdulifon " pemasaran”
secard tnfeny ko sulit beriahean hidup.
salah satu surat kabar vang ada i Sumatera Barat adalah Harian Papl Padang
Ekspres, sebapal perusahasn vang bergerak di bidang komunikasi massa harus
mampu untuk mendapatkan keuntungan optimal dan dibatasi oleh kebebasan pers
yang mempunyai @angeung jawab sosial veng tinggi kepada masvarakat dan
pemerintah. Untuk memenuhi kebutuhan informasi kepada masvarakat maka Harian
Pagi Padang Ekspres perlue melakukan usaha wntuk meningkatkan penjualannyva,
Dralam kegiatan pemasaran, Harian Pagi Padang Ekspres melakukan beberapa
misiny¥a ketentuan dalam pemasaran surat kabar. Hal ini sesuai dengan misi dan
tujuan harian pagi Padang ckpres:
|, Berdasarkan frekuensi terbitnya, vaitu terbit setiap hari
2, Berdasarkan bentuknva, vaitu berbentuk bisss siag standard dan bokan
berbentuk tabloid.
1, Berdasarkan dacrah terbitnya yaitu wilayah Sumatera boarat, Risw, Jambi dan
Bengkulu,
4. Berdasarkan isinya  yaitu mencakup  semua  unsur seperti;  ckonomi,
palitik sosial, budava, apama knminalitas, olahraga dan isinva yvang hersifal
emostional dikarenakan berita yang dimuat mengenai apa vang lerjadi di

dalam kchidupan masvarakat schari-hari.
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BAR ¥I
PENUTUP
Dari pembahasan vang telah dilakukan penulis ;mengambil kesimpulan dan
memberikan saran-saran, schagai berikut;

6.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil dari analisa pada bab sehelumnya, dapat ditarik kesimpulan
sebai berikur;

.Harian Pagi Padang Ekspres merupakan sebugh perusahaan vang berperak di
bidang penerbitan surat kabar harian di Kota Padang.

2.Halah satu cara vang dilakukan Harian Pagi Padang Ekspres untuk meningkatkan
penjualan surat kabar harian adalah dengan melakukan Promosi.

F.Dari hasil korelasi yang dilakukan didapat hasil vang menunjukkan  bahwa
hubungan antara biave promosi terhadap penjualan adalah sigoifikan dalum
penelitian ini hubungan vang sangat kuat positif pada tingkat 4 = 3% yailu R
0,940 dengan R%= 949

4.Scdangkan pengaruh promosi terhadap penjualan diketahui bahwa kanstanta (1)
sebuesar 0,648 dan koefisien () 0,413X1: 0,160X2 y D224K3 1 0.252%4: 01525
sehingga dapat ditampilkan dalam persamaan regresi schagai herikut:

Y = 0,648 + 0,413X1 + 0,160X2 + 0,224X3 + 0.252X4+ 0,152X5
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