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ABSTRAK

Penelitian inl dilakukan uniuk mengetzhui kuat lemahnya pengaruh daya tark iklan karu Simpati
di telavisi terhadap kesadaran merek pada mahasiswa kofa Padang. Pengambilan daia dilakukan
dengan kuesioner yang berisi permyataan yang berhubungan dengan daya tark iklan terhadap
kesadaran merek. Yang menjadi faktor dava fank sebuah jklan adalah pesan, bintang iklan,
miugik, gambar dan warma, Sampel yang ditelifi sebanyak 100 orang sampel mahasiswa yang
tersehar di kata Fadang. Data diolah dengan menggunakan rumus SP55 versi 12.0 dan analisis
dengan menggunakan rumus regrasi. Dan hasd analisis dipercleh bahwa faktor daya tark iklan
vang paling dominan mempengaruhi kesadaran merek adalah pesan. Pembentukan pesan
{erhadap produk pada prinsipnya merupakan manfaal utama yang ditewarken merek sebagai
pengembangan konsep produk. Fakior pesan, bintang iklan, musik, gambar dan wama sama-
sama mempunyai pengarsh signifikan erhadap kesadaran merek. Sedangkan faktor slogan disind
tidak mempunyai pengarubh yang signifikan, Skogan menyatakan sesualu yang penbing bagi
panonton, Slegan harus menggambarkan bahwa perusshaan mengerti apa vang penting bagi
konsumen, Siogan hamesliah unik yang membuat slogan fersebut dapat diingat dengan mudah di
benak konsumen dan membual penonton membicarakan dan merekomendasi&an produk
tersebut.
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BABI
PENDANULUAN

1.1 Latar Belakang Misalah

Industri lelekomuonikasi merupakan salah satu industri yang berkembang
cepat seiring dengan plobalisasi di seluruh dunia, Pada awalnya industes
telekomunikasi di Indonesia didominasi coleh perusahaan jasa telckomunikasi
miliki negars (BUMN), yaitu PT. Telekomunikasi Indonesia (PT, Telkom) yang
bergerak di bisnis jasa lelepon tetap atan PSTN dan PT. Indosat yang bergerak
dalam jasa sambungan intermasional atau SLI1. Dengan dipasarkannya produk
kart Sim GSM perdana pra havar oleh welkomsel pada tahun 1997, hisnis jasa
seluler mulai berkembang dengan cepat. Sckarang bisnis jasa seluler berbasis
GSM didominasi oleh tiga perusahaan vaitu: Telkemsel, Indosat, Exeleomindo.

Kondisi pasar yang kompetitif dapat menyebabkan terjadinys perang harga
diantara perusahaan-perusahaan pads suatu industri. Untuk kelvar dan kondisi
terschut, perusahasn harus memposisikan mereknya secars berbeda dari merek
lzin. Mempesisikan suaty merck meropakan upaya untuk membangun dan
mendapatkan kepercayaan pelanggan, Apabila susty merek memiliki kepercavazn
dae kredibilitas di benak pelanggan, dengan sendirinya pelangpan akan merasakan
"kehadiran™ perusahaan atau merek dalam benak mereka. Untuk membangun dan
mendapatkan kepercayaan dari pelanggan, iklan merupakan salah sate alat vang
luzim dizunakan. Iklan juga meropaksn inveslasi bapi ckuitas merck yang
dihasilkan aleh perusabaan, Ekuitas merek dalam perspektif konsumen terdirt atas

dua bentuk pengetahuan tentang merek yailu kesadaran merek (Brand Awareness)



dan citra merck (Brand [mape). Melalui iklan dan kombinasi elemen komunikasi
pemasaran lainnya, beberapa merek menjadi sangat terkenal schingpa dapat
diingat oleh setiap orang.

Untuk memposisikan  svati merck  di pasar perusahaan dapat
mengiklankannya melalui  televisi. Televisi merupakan  salah  salu media
komunikasi massa vang banyvak dimiliki oleh masyarakat. Media televisi juga
dinilai sebapai media massa vang paling efektif saat ini dan banyak menarik
simpatik kalangan masyarakat luas karena perkembangan teknologinya begitu
cepat, Hal ini disebabkan oleh sifar awdio visualnya yang Gdak  lain
penayanganmya yang mempunyai jangkauan vang relatf tidak terbatas. Dengan
modal audie visual vang dimiliki siaran televisi sangat komunikatf dalam
memberikan pesannva, Karena itulah televisi sangal bermanfaat sehagai upava
pernhentukan sikap perilaku dan sekaligus perubahan pola berfikir.

Kegiatan periklanan yang efekiif dipandang mampu mempengaruhi
kecenderungan mengkonsumsi dalam  masyarakat, Tindakan mengkonsumsi
secara berulang (Repeat Buying) adaluh salah sate tujusn dalam pemasaran,
Periklanan vang cfektii’ jupa akan mengubab pengetahuan publik mengenai
ketersedinan dan karateristik sebuah produk (Product Knowledpe). Dampak iklan
bervariasi terpantung cfektivitasnya, Anggaran iklan yang lebih besar tidak selalu
mampu menpubah penjuatan dan market share dalam fataran yang lebih besar
pula, Aktivitas periklanan berkorclasi erat denpan biaya dan hiava vang besar
diperlukan untuk beriklan. Oleh karena i efektivitas periklanan memperoleh

perhatian yang serius.



BAB V]
PENUTUF

fr.1 Kesimpulan
Berdaserkan uraian dalam bab sebelumnya, maka penulis dapat menarik
kesimpulan:

|. Berdasarkan penjebaran dari bab sebelumnya dapat disimpulkan bahwa ada
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'

1

banvak kepistan yang dilakukan seseorang sewaktu menonton televisi seperti
membaca majalah, berbicara dengan orang lain, mengganti program televisi,
menvetrika atau menyapu, Menarik perhatian penonton untuk memperhatikan
iklan adalah pekerjaan sulit, Maka dard it fakior-faktor dava tarik iklan
digunakan untuk menciptakan iklan yang mampu menarik perhatian pemirsa
dun sekalipus menciptakan iklan yang menghibur, Fakior-faktor tersebut
antara lain, pesan yang disampaikan, binang iklan yang membawakan iklan
tersebut, musik vang digunakan, slopan vang digunakan iklan kartu Simpati,
gambar dan warna.

Berdasarkan hasil _pr:nelilian vang dibantu denpan program SPSS 120
menunjukkan bahwa variabel pesan, bintang iklan, musik, slogan, gambar dan
warna secara  bersama-sama  memiliki pengaruh  yang  positif terhadap
Lesadaran merck dimana 57.3% dari daya tarik pesan iklan kartu simPat di
TV mempengaruhi kesadaran merek mahasiswa kot Padang.

Penclitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh daya tarik iklan karu Simpati
yaitu variabel pesan, bintang iklan, musik, slogan, gambar dan worna terhadap

Lesadaran merek  mahasiswa di kota Padang. Pada penclitian ini ditemukan
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